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Le secteur a été diversement impacté 
par une conjoncture qui lui a été particulièrement 
défavorable. Alors que les fleurs coupées 
sont difficilement parvenues à maintenir 
leurs positions, les plantes en pot 
ont fortement progressé en 2009.

Arrivages Variation 
2009/2008

Fleurs coupées (en milliers de tiges) 199 066 + 0,6 %
Plantes en pot (en milliers de pots) 18 482 + 11,3 %
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La rose ne nuit pas 
à la diversité
Avec plus de 70 millions de tiges, 
la rose est de loin la première fleur 
vendue sur Rungis et ses arrivages 
ont encore légèrement progressé 
en 2009 (+ 1,4 %). Suivent, d’assez 
loin, les tulipes (11,6 millions 
de tiges, + 0,8 %), les chrysanthèmes 
(10 millions de tiges, en hausse 
de 4,3 %) et les renoncules 
(7,6 millions de tiges, + 5,7 %). 
Mais la plus forte croissance 
est à mettre à l’actif des bouquets 
qui, à près de 6 millions de tiges, 
ont connu un essor de 24,2 % ; 
c’est une illustration 
du développement, y compris 
dans ce secteur, des produits 
transformés et prêts à l’emploi. 
A noter également que les fleurs 
exotiques, même si elles ne 
représentent qu’un peu plus 
de 3 millions de tiges, ont plus 
que doublé leur performance 
sur le Marché en 2009.

Les difficultés économiques nées 
dans la seconde moitié de l’année 
2008 ont particulièrement touché 
le secteur horticulture du Marché 
de Rungis. Dans un contexte de crise, 
les ménages peuvent plus facilement 
réduire leurs dépenses en décoration 
végétale qu’en alimentation. 
Pourtant, 2009 a finalement été 
une année plutôt favorable au secteur 
horticulture et décoration du MIN.

Ainsi, en dépit de la conjoncture, 
le sous-secteur des fleurs coupées 
– en ajustant ses marges – a connu 
une légère croissance des arrivages 
de 0,6 %, à un peu plus de 
199 millions de tiges. 
Une comparaison statistique 
sur la base de cette nouvelle unité 
de mesure est désormais possible, 
puisque les volumes ont changé 
de base de calcul début 2008, 
passant du nombre de bottes 
au nombre de tiges 
(sauf pour les feuillages). L’
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498 personnes
employées dans le secteur des produits de l’horticulture

                   dont : 387 grossistes
                                  76 en plantes

 311 en fleurs coupées, feuillages

                               105 producteurs

                                     6 courtiers et sociétés d’Import / Export 

188 entreprises
                dont :    80 grossistes
                              13 en plantes

67 en fleurs coupées, feuillages

                           105 producteurs

                                 3 courtiers et sociétés d’Import / Export

Chiffre d’affaires 2008

233 688 K€ 

Estimation 2009 / 2008 : + 0,9 %

Grossistes 92 %

CA 2008 : 214 006 K€ 
Estimation 09 / 08 : + 0,9 %

dont :

 Plantes 32 %
CA 2008 : 67 947 K€

Estimation 09 / 08 : + 13,1 %

 Fleurs 
coupées, 
feuillages 68 %
CA 2008 : 146 059 K€

Estimation 09 / 08 : - 4,8 %

Courtiers 
et sociétés 
Import / Export 1 %

CA 2008 : 3 384 K€ 
Estimation 09 / 08 : NC

Producteurs 7%

CA 2008 : 16 298 K€ 
Estimation 09 / 08 : NC
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Les plantes 
profitent de l’hiver
Après une année 2008 déjà 
satisfaisante, le sous-secteur 
des plantes en pot a connu 
une meilleure année encore, 
grâce à des conditions climatiques 
très favorables. En effet, les hivers 
rigoureux, assortis de périodes 
de gel assez longues, encouragent 
les replantations printanières. 
Résultat : des arrivages en hausse 
de 11,3 %, à 18,5 millions de pots. 
L’essentiel de cette progression 
est le fait des plantes à massifs 
qui, représentant plus de 41 % 
de l’ensemble du sous-secteur, 
ont connu une croissance de 32,3 %.

Le marché est notamment porté 
par la demande des communes, 
dont nombre de services 
environnement se rendent 
directement sur Rungis, ainsi que 
par les jardineries qui profitent 
de l’engouement des Franciliens 
pour l’art du jardinage (y compris 
sur les balcons d’appartements). 
Le secteur des plantes profite 
également de la présence 
d’importants opérateurs : on compte 
seulement 10 grossistes en plantes 
en pot sur le Marché.

Par ailleurs, les variétés de fleurs 
parvenant à Rungis sont tellement 
nombreuses qu’après la vingtaine 
spécifiquement étudiée par 
les statistiques, on compte plus de 
45 millions de tiges appartenant 
à une rubrique « Autres » (en hausse 
de 1,9 % d’ailleurs). Il faut également 
préciser que l’évolution des arrivages 
a davantage profité aux fleurs 
d’importation, dont les volumes 
ont progressé de 3,5 %. Car l’origine 
France ne représente que 22,7 % 
des approvisionnements, tandis 
que les Pays-Bas accaparent 63,4 % 
des volumes de fleurs traités 
sur le MIN.

Le petit marché des feuillages 
s’est particulièrement bien comporté 
en 2009, avec une croissance 
de 2,25 % à 5,5 millions de bottes. 
Il s’agit d’un métier très spécifique, 
développé par des acteurs de taille 
assez modeste mais qui savent 
rivaliser d’inventivité, notamment 
à l’approche des fêtes, avec des offres 
de décoration très créatives utilisant 
les moindres ressources des forêts, 
comme la mousse ou le bois mort.
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Décoration toujours
Enfin, le sous-secteur 
des accessoires pour la décoration 
échappe aux statistiques d’arrivages. 
Mais sa santé n’est plus à prouver, 
comme en témoignent 
des croissances de chiffre d’affaires 
comprises en 5 % et 10 %, voire plus, 
suivant les années depuis 2006. 
Répondant à la demande des clients 
du Marché, il propose une offre 
de plus en plus diverse, qui permet 
aux fleuristes, ainsi qu’à d’autres 
commerçants, d’étoffer leur propre 
proposition aux consommateurs. 
Il est également intéressant de noter 
que les restaurateurs sont de fidèles 
clients de ce secteur.

 Les variétés rares font partie 
de la richesse de l’offre de Rungis.

 Plus de 50 000 références de décoration 
pour tous les usages et tous les métiers.

Les statistiques 2009 ne sont pas encore connues, 
mais en 2008, les achats des consommateurs 
en végétaux d’ornements ont marqué une légère 
baisse de 0,5 % en valeur (- 2,7 % en volume) 
pour atteindre 3,7 milliards d’euros. 
Selon le panel Métascope de TNS Sofres cité 
par FranceAgriMer, cette baisse a surtout 
pénalisé les végétaux d’intérieur (- 2,1 % 
en valeur et - 0,7 % en volume), les végétaux 
d’extérieur connaissant une situation plus 
contrastée (+ 3,6 % en valeur et - 3,6 % 
en volume).
De 2009, on connaît toutefois les résultats 
de la Saint Valentin. Les Français ont alors 
dépensé 28,6 millions d’euros en végétaux 
d’intérieur, selon le panel réalisé par TNS Sofres 

pour FranceAgriMer et Val’hor : 37,1 % 
sont revenus aux fl eurs coupées, 28,9 % aux bottes 
préparées, 16,8 % aux plantes fl euries en pot ou 
13,5 % aux compositions fl orales. A noter que 90 % 
des fl eurs coupées achetées étaient des roses. 
A cette occasion, les fl euristes en boutique restent 
le commerce privilégié, avec 69,7 % des sommes 
dépensées, alors qu’ils n’en recueillent qu’un peu 
plus de la moitié (53 %) sur l’ensemble de l’année, 
devant les hypermarchés (17 %), les jardineries 
(12 %) et les marchés (7 %).
Côté commerce extérieur, il faut savoir que la France 
importe six fois plus de produits horticoles 
qu’elle n’en exporte. Ses ventes à l’étranger 
sont en baisse depuis 2002, représentant 
162,7 millions d’euros en 2008.

LES FLEURISTES PRÉFÉRÉS 
POUR LA SAINT VALENTIN

 Une centaine d’horticulteurs franciliens 
vend directement sa production 

de plantes en pot sur le MIN.

En 2009 est née une initiative pour organiser 
des livraisons mutualisées des grossistes 
de Rungis vers leurs clients de la capitale, 
mais aussi de province. 
Elle permettra de diminuer les coûts de transport 
tout en réduisant notablement leur émission 
de gaz à effet de serre. Avec le soutien 
de la SEMMARIS, elle a été rendue possible 
par la renaissance, cette année, du syndicat 
des grossistes en fleurs coupées du Marché, 
en sommeil depuis plusieurs années. Animé 
par un jeune président et adhérent d’Unigros, 
il constituera un interlocuteur collectif important 

pour la SEMMARIS afin de déterminer les enjeux 
et les solutions d’avenir pour ce sous-secteur. 
Ainsi, il a été décidé à la fin de l’année de mener 
une étude stratégique pour analyser l’état actuel 
du marché et déterminer les potentiels 
de développement des opérateurs de Rungis.

Un service de livraisons 
mutualisées de fleurs coupées

MARCHÉ INTERNATIONAL DE RUNGIS 47



SEMMARIS
1, rue de la Tour – BP 40316 – 94152 Rungis Cedex

www.rungisinternational.com
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